UNIVERSIDADE FEDERAL DO PIAU{

CENTRO DE CIENCIAS DA SAUDE

DEPARTAMENTO DE EDUCACAO FiSICA

DISCIPLINA: ORG., ADMIN. E MARKETING DESPORTIVO
CARGA HORARIA: 60 HORAS - CREDITOS: 2.2.0

Plano de curso

EMENTA: Aprender a programar torneios, jogos e competicdes esportivas; Diferenciar modelos de
aprendizagem e promover competi¢des; Interpretar Leis e decretos; Conceito de Marketing,
Merchandising e Propaganda. Marketing no Esporte.

OBJETIVOS:

Distinguir as fun¢des administrativas;

Distinguir torneios e campeonatos;

Distinguir os processos de Eliminatorias e Rodizios;
Planejar e elaborar regulamentos de competicdes esportivas;
Interpretar Leis e Decretos Desportivos;

Distinguir e interpretar o Sistema Nacional do Desporto.

ASSUNTO: Carga Horaria

LEGISLACAO:
Conhecimento ¢ analise de documentos legais, Legislagdo Desportiva brasileira e da Educacio
FIS1Ca weuveveeiieiciiecrcenecc e 10 hs

ORGANIZACAO:

Sistema Nacional Desportivo (seu relacionamento com Organizagoes

internacionais), Politica Nacional do Desporto, Competigdes, regulamentos,

formas de disputas, ClassifiCaga0, C1C ......ccuerierieriiiieie ettt re e e e s eaeeeas 35 hs

Administracio, MARKETING e MERCHANDING:

Classificagdo das categorias desportivas, Entidades dos Desportos, clubes, ligas, federagdo,
confederagdo, Analise do sistema administrativo, clube-empresa, planejamento desportivo, fontes
de financiamento para o desporto, elaboragdo de calendario, marketing, merchandising .......... 15 hs

AVALIACAO:

O curso sera desenvolvido através de aulas expositivas, praticas, painéis, pesquisas, projecoes de
transparéncia, fitas VHS, etc.;

Serdo realizadas no minimo 02 (duas) avaliagdes no decorrer do periodo. As avaliagdes poderdo ser
tedricas, praticas, terdrica-pratica, oral, micro-aulas dentro das unidades desenvolvidas e
apresentacao de trabalhos.

De acordo com o Regimento Geral da UFPI e a Resolugdo 043/95, no seu art.® 2°, paragrafo tnico:
“Nao havera abono de faltas, ressalvado os casos previstos em legislacdo especifica.”

O aluno que ndo comparecer as verificagdes parciais e/ou exame final terd direito a requerer a
oportunidade de realiza-los em segunda chamada, de acordo com o art.® 4°, e paragrafos 1° a 5°.
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